
Qu'ils viennent d'un autre pays, d'une 
autre r•gion ou d'une commune proche, 
les touristes sont aujourd'hui une force 
•conomique importante. € chacune 
de leur venue au cúur du pays ¯•chois 
ou de la Vall•e du Loir, ils d•couvrent 
nos nombreuses richesses (historiques, 
patrimoniales, naturelles¼) mais apportent 
aussi les leurs. Pour offrir le meilleur • ces 
milliers de visiteurs annuels, il faut soigner 
l'accueil, multiplier les d•couvertes, 
proposer, innover¼ et ne pas •conomiser 
ses efforts !

Le tourisme :
une •conomie

durable
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Le tourisme : une •conomie durable

Apr"s six mois d'activit•, 
le centre aquatique 

l'I#•bulle a accueilli plus 
de 75 000 visiteurs. Si 

beaucoup viennent 
de La Fl"che et de 
la communaut• de 

communes, plusieurs 
sont issus du grand 

sud-Sarthe et des 
d•partements voisins. 

Vous avez dit tourisme 
de proximit• ?

Chaque ann•e, les 
visites de l'of®ce de 
tourisme permettent • 
plusieurs centaines de 
personnes, fran$aises 
et •trang"res, de 
d•couvrir la richesse de 
notre patrimoine. 

Un territoire aux 
formidables atouts

POUR BENO•T BAR, directeur de l'of®ce de tourisme 
du pays ¯!chois, « notre territoire a de nombreux 
atouts ! faire valoir " Situ• au cúur du Grand 

Ouest (Bretagne, Normandie, Pays de la Loire, ch#teaux 
de la Loire) et sur un axe routier tr€s passager, le pays 
¯•chois a une tr€s belle carte touristique ! jouer " » Une 
situation g!ographique d'autant plus favorable que La 
Fl"che et ses environs peuvent non seulement retenir 
les touristes de passage mais aussi attirer les curieux de 
toute la r!gion (voir le d!tail des chiffres ci- dessous). On 
constate ainsi que La Fl"che b!n!®cie d'une « notori•t• 
spontan•e gr#ce au zoo et au Prytan•e » et que le march! 
local est fr!quent! par de nombreux voisins # Des ¯eu-
rons dont le rayonnement pro®te $ un ensemble de lieux 
historiques, culturels ou de loisirs.

Qua-li-t• !
Pour s!duire ces visiteurs, acteurs de l'!conomie touris-
tique locale, il faut avant tout proposer des animations 
et des offres de qualit!. « Beaucoup de choses sont d•j! 
en place mais des progr€s restent ! r•aliser. Nous essayons 
de mobiliser tous les acteurs touristiques locaux pour 
renforcer encore notre visibilit•, notre attractivit• et am•-
liorer les services de chacun : accueil, conseil, prestations, 
animations¼ » Des efforts qui renforcent la popularit! 
de La Fl"che et du pays ¯!chois et favorisent l'activit! 
!conomique des restaurateurs, des h%tels, des chambres 
d'h%tes, des g&tes et des lieux de visites. « Notre but est 
qu'ils repartent tous avec le sourire et l'envie de revenir " »

G•n•rer l'•tonnement
En s'appuyant sur les 
« incontournables » (zoo, 
Prytan!e national mili-
taire, th!*tre de la Halle-
au-Bl!, marais de Cr!-
sur-Loir/La Fl"che, lacs 
de La Monnerie et autres 
richesses naturelles¼), il 
faut offrir au touriste ce 
qu'il d!sire. « Mais nous 
devons aussi $tre capables 
de le surprendre et de l'em-
mener hors des sentiers 

battus. Une belle randonn•e 
peut passer par la d•couverte 
d'une •glise, d'un producteur de 
jus de pomme ou par le savoir-
faire d'un potier. » Pour les 
professionnels du tourisme et 
les acteurs locaux, les pistes 
de travail ne manquent pas 
(bords de Loir, offres « tout-
en-un », Internet¼). « Nous 
d•veloppons •galement, en col-
laboration avec l'ADVL*  et le 
pays ¯•chois, l'identit• de notre 
territoire via des tee-shirts, des 
tabliers, des tasses, des produits 
locaux¼ c'est une fa%on sym-
pathique de consolider notre 
image " Certains repartent avec 
un sachet de graines du pays 
¯•chois : quand ils les plantent 
c'est un peu leur d•sir pour notre 
territoire qui germe " » Et c'est 
aussi l'impact sur l'!conomie 
locale qui porte ses fruits #

* Agence de d•veloppement de la 
Vall•e du Loir
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Le tourisme en pays 
¯•chois c'est la culture, 

le patrimoine, la 
douceur de vivre¼ et 

la gastronomie. Rillettes, 
chocolats et jus de 

pomme locaux sont des 
produits appr•ci•s des 

visiteurs. 

FIN 2009, plusieurs anciens •l"ves de Science-Po sont 
venus d•couvrir notre belle r•gion. En deux nuits 

(h%tels et chambres d'h%tes) et trois jours, ces cadres 
moyens et sup•rieurs ont d•pens• l'•quivalent de 
200 euros par personne : repas, visite de la ville, visite-
d•gustation chez un chocolatier, randonn•e dans les 
marais de Cr• sur Loir/La Fl"che, balade dans les villages 
voisins avec le club de randonn•e de Crosmi"res, d•cou-
verte du march• et des charcutiers ¯•chois avec achats 
de produits locaux (vive les rillettes !), etc. Un exemple 
« d'op•ration » touristique r•ussie et une piste de travail 
autour des s•jours « cl• en main ».

La poule a eu du pot !
Autre exemple r•cent, celui des festivit•s autour 
d'Henri IV. Parall"lement • la foule qui s'est press•e autour 
des animations (avant de se rafra&chir aux terrasses des 
caf•s), l'op•ration « poule au pot », mise en place par 
l'of®ce de tourisme, la Ville de La Fl"che et dix restaura-
teurs locaux, a connu un succ"s inesp•r•. Plusieurs res-
taurants ont ainsi recr•• « • leur fa$on » la recette tradi-
tionnelle, propos•e au tarif unique de dix euros. Bilan ? 
En quelques heures les poules ont •t• englouties et l'on 
a parfois manqu• du pr•cieux gallinac• royal !

Divers documents 
vous informent et vous 
accompagnent (agenda
de l'!t!) avec plus de 
cent cinquante activit!s $ 
faire, seul ou en famille. 
Patrimoine, culture, sports 
et loisirs, renseignez-vous 
aupr"s de l'of®ce de
tourisme au 02 43 94 02 53 
et www.tourisme-pays¯echois.fr

 ! Quatre-vingt trois pour cent des touristes accueillis 
en 2009 sur notre territoire •taient¼ Fran$ais ! Une 

majorit• (60 +) venait des Pays de la Loire (dont 32 + 
de la communaut• de communes du pays ¯•chois), 

suivie de l'Ile de France (12 +), de la r•gion Centre et 
de la Haute-Normandie.

 ! Les touristes •trangers sont anglais • 54 +, suivis par 
les Hollandais (25 +). Le reste de nos visiteurs sont 

Belges, Allemands, Espagnols¼ 

 ! 7 500 personnes renseign•es par 
l'of®ce de tourisme en 2009. 

 ! 1 000 personnes aux animations.

 ! 7 000 guides touristiques et 
7 000 agendas •dit•s.

 ! 20 000 pages lues sur le site Internet 
de l'of®ce de tourisme.

La Fl"che et le pays ¯!chois 
proposent : 30 restaurants, 
7 h%tels, 17 meubl!s de tou-
risme, 12 chambres d'h%tes, 
2 campings, 28 chemins de 
randonn!e p!destre, 
7 parcours de rando-cyclo, 
des voies cyclables 
(La Monnerie, la route 
du miel). Sans oublier le 
complexe aquatique, les lacs 
et la plage de La Monnerie, 
le moulin de la Bru"re et plu-
sieurs zones commerciales.

Tourisme et •conomie : 
$a marche !

Les chiffres du tourisme local **

Des •ditions 
pour 
d•couvrir toutes 
ces  richesses

Les forces du 
pays ¯•chois

** donn•es collect•es par l'of®ce de tourisme 
du pays ¯•chois sur l'ann•e 2009
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Les touristes sont l" 
toute l'ann#e
Le touriste d'•t• « traditionnel » a disparu, laissant 
place • un touriste de proximit•, plus local. Les offres 
touristiques, in¯uentes sur l'•conomie, doivent donc 
8tre vari•es et attractives tout au long de l'ann•e.

Le nouveau parc 
d'activit•s de La 

Monnerie, qui a ouvert 
ses portes en mai 

dernier, est fr•quent• 
par les touristes comme 

par les habitants des 
communes voisines. 

Ces ¯ux (et ces af¯ux) 
de population dans 

les magasins ¯•chois 
sont une aubaine pour 

l'•conomie.

En Fl"che : Le touriste a-t-il 
chang• ?
Guy-Michel Chauveau, maire 
de La Fl"che et pr•sident de 
la communaut• de communes :  

Oui # En vingt ans, nous sommes pass!s d'un 
tourisme d'!t! traditionnel $ un tourisme de 
loisirs tout au long de l'ann!e. Aujourd'hui, 
les touristes !trangers restent importants 
mais sont moins nombreux. Quant aux 
touristes fran+ais qui viennent d!couvrir le 
pays ¯!chois, ils sont issus pour la plupart 
de la r!gion des Pays de la Loire, beaucoup 
de la communaut! de communes. Cela 
rejoint la tendance nationale : les touristes 
partent moins loin, moins longtemps mais 
plus souvent #

Quelles sont les cons•quences ?
C'est une personne qui se balade tout au 
long de l'ann!e et veut pro®ter de loisirs et 
de d!couvertes individuelles ou familiales, 
quelle que soit la saison. C'est pour cela 
que le d!veloppement de structures de loi-
sirs r!centes comme l'6l!bulle (centre aqua-
tique), l'Orange Bleue (squash et remise en 
forme) et L'6le aux m%mes (espace de jeux 
pour enfants) est si important. ; l'image 
du zoo, elles permettent de r!pondre aux 
attentes de ces « touristes r!guliers » et de 
faire fonctionner l'!conomie locale.

!conomie et tourisme sont-ils li•s ?
Qu'ils se d!tendent, qu'ils d!jeunent dans 
les restaurants, qu'ils visitent notre patri-
moine, qu'ils pro®tent de leur temps libre 
pour faire des achats, qu'ils dorment au 

camping, dans les h%tels ou les chambres 
d'h%tes, les touristes sont un atout pour 
notre !conomie. ; nous d'adapter nos offres. 
De nouvelles formules apparaissent autour 
de l'art de vivre, du patrimoine vivant, du 
pays d'art et d'histoire. Il faut mobiliser tous 
les acteurs locaux, cr!er des r!seaux, initier 
des liens entre of®ce de tourisme, action 
!conomique et action culturelle, etc.

Quelles sont les forces locales ?
Elles sont nombreuses # Nous poss!dons 
un patrimoine b*ti (Prytan!e, th!*tre de 
la Halle-au-Bl!, pavillon Fouquet-de-la-
Varenne, chapelle Notre-Dame-des-Vertus, 
moulin de La Bru"re) et naturel (marais 
de Cr!-sur-Loir/La Fl"che, La Monnerie, 
faune et ¯ore) exceptionnels # Les offres 
touristiques qui en d!coulent doivent <tre 
adapt!es, avec un souci de professionnali-
sation. Tous ces efforts ont un co=t pour la 
collectivit! et ses partenaires. Par exemple, 
l'op!ration fonci"re autour du moulin de la 
Bru"re n!cessite diff!rentes aides (Europe, 
R!gion, D!partement, communaut! de 
communes). La politique touristique va de 
pair avec l'attractivit! de notre territoire #


